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Předběžná tržní konzultace 

analogicky dle § 33 zákona č. 134/2016 Sb., o zadávání veřejných zakázkách, 
ve znění pozdějších předpisů (dále jen „zákon“) 

„Marketingový brief: Staň se lékařem v Karlovarském kraji“

1. Identifikační údaje zadavatele: 
Název: 	Karlovarský kraj 
Sídlo: 		Závodní 353/88, 360 06 Karlovy Vary
IČO: 		70891168
DIČ:		CZ70891168 
Profil zadavatele: https://ezak.kr-karlovarsky.cz/profile_display_2.html
Kontaktní osoba: Ing. Andrea Černá, odbor investic, email: andrea.cerna@kr-karlovarsky.cz 

Zadavatel se rozhodl s ohledem na charakter předmětu veřejné zakázky využít možnosti vést předběžnou tržní konzultaci ve smyslu § 33 zákona. Cílem je připravit zadávací podmínky, tak aby nejlépe odpovídaly potřebám zadavatele a současně možnostem trhu.

Předběžné tržní konzultace se mohou zúčastnit všichni dodavatelé, kteří uvažují podat svou nabídku na veřejnou zakázku. Předběžná tržní konzultace bude vedena tak, aby nebyla narušena hospodářská soutěž ani zásady zadávání veřejných zakázek dle § 6 zákona.

2. Předmět plnění:	
Pojišťovnám se dlouhodobě nedaří efektivně řešit problém nedostatku lékařů v regionech 
a kraj tak přichází s jedinečnou nabídkou. Prostřednictvím marketingové kampaně chce lékaře do regionu přivést a pomocí benefitů, finančních odměn, stipendii a příspěvků je v kraji udržet. Kraj (region, území) se dlouhodobě potýká s nedostatkem lékařů (nejen) v primární péči 
a jejich průměrný věk se pohybuje okolo 60 let.

Karlovarský kraj uspořádá marketingovou kampaň, jejíž realizací chce dosáhnout těchto cílů: 
· Marketingový cíl – otevření lékařské ordinace v Karlovarském kraji v preferované specializaci, získání stipendisty z lékařské fakulty.

· Komunikační cíl – zlepšení dostupnosti primární ambulantní péče v Karlovarském kraji (klíčový benefit, sdělení klíčových benefitů, komunikačních priorit).

· Mediální cíl – vysoká frekvence oslovení (reach), co nejširší zásah (kontinuita), intenzita v čase oslovení (pozice) – sociální sítě jsou komunikační kanály, které mají největší dosah a nejvíce přispívají k budování značky dotačního titulu, viz mediaplán, soustředění se na IG, FB a videoformáty, podchycení i ostatních navržených cílových skupin tam, kde se „nejvíce“ pohybují.

Požadavky na průběh marketingové kampaně jsou popsány v příloze č. 1 výzvy. 
Marketingová kampaň bude probíhat prostřednictvím komunikačních nástrojů, dle časového harmonogramu a ve frekvenci uvedených v příloze č. 2 výzvy. 

3. Zadavatel žádá dodavatele o odpovědi na následující dotazy k předmětu plnění každé z výše uvedených veřejných zakázek: 
a. Jste schopni navrhovanou kampaň realizovat do 1 mil.  Kč v roce 2023? 

b. Jste schopni realizovat uvedené aktivity v navrhovaném rozsahu i v letech 2023-2026 za částku 1 mil. Kč ročně a dodržet přitom navržený mediaplán? 

c. Považujete-li navrhovaný rozsah činností v rámci kampaně (vybrané nástroje komunikačního plánu pro předběžnou tržní konzultaci – mediaplán), uvedený v příloze č. 2 výzvy, pro první rok za cenově nereálný, uveďte cenu, která je dle Vašeho mínění pro uvedené aktivity a daný rok reálná.

d. Uveďte obvyklou cenu hodinové konzultace v agentuře? 

e. Jaká je obvyklá cena pro pronájem billboardové plochy u lékařské fakulty Univerzity Karlovy v Praze pronajaté na 1 měsíc, konkrétně v období Q3/2023?

f. Vyjádřete procenty,  jaká část z rozpočtu (1 mil. Kč/2023) bude při navrhovaném mediaplánu alokována na nákup mediálního prostoru a jaká část na agenturní servis (+produkce a kreativa) při obvyklých cenách.

g. Vyjádřete procenty,  jaká část z rozpočtu (1 mil. Kč/2023) bude při navrhovaném mediaplánu 2023 alokována na kreativu v rámci obvyklých cen.

h. Jaké nástroje považujete za vhodné (účelné) ke sledování dosažené efektivity v kampaních?

4. Podání vyjádření k předběžné tržní konzultaci:
Vyjádření k předběžné tržní konzultaci bude zpracováno v českém jazyce a zasláno výhradně prostřednictvím certifikovaného elektronického nástroje E-ZAK a to formou zprávy zadavateli. 
Vyjádření k předběžné tržní konzultaci zašlete do 5. 10. 2022 do 10:00 hodin prostřednictvím zpráv v elektronickém nástroji E-ZAK - https://ezak.kr-karlovarsky.cz/vz00005719. 

Přílohy: 
[bookmark: _GoBack]1) Popis požadavků na marketingový brief
2) Vybrané nástroje komunikačního plánu

Karlovy Vary, 21. 9. 2022


     Ing. Tomáš Brtek
 vedoucí odboru investic
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