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1. Uvodni informace

V tomto vybérovém Fizeni se zadavatel nefidi zakonem €. 134/2016 Sb., o zadavani vefejnych
zakazek, ve znéni pozdéjsich pfedpist (dale jen ,ZZVZ*, vyjma zasad v § 6 ZZVZ a vyjma
ustanoveni v zadavaci dokumentaci, kde zadavatel upozorni na citaci ¢i odkaz ZZVZ).

Vybérové Fizeni probiha v souladu s predpisem Rady Karlovarského kraje ¢. PR 06/2018
Pravidla pro zadavani vefejnych zakazek Karlovarskym krajem a jeho pfispévkovymi
organizacemi a v souladu s Pravidly pro Zadatele a pfijemce Operacniho programu Vyzkum,
vyvoj a vzdélavani.

Zadavaci dokumentace je Kk dispozici pouze v elektronické podobé prostfednictvim
certifikovaného elektronického nastroje E-ZAK dostupného na adrese https://ezak.kr-
karlovarsky.cz/profile _display 120.html, listinnou podobu zadavaci dokumentace zadavatel

neposkytuje. Tato zadavaci dokumentace slouzi jako podklad pro vypracovani nabidek
dodavateld.

Tato vefejna zakazka je soucasti realizace projektu Smart Akcelerator 2.0, registracni
Cislo projektu CZ.02.2.69/0.0/0.0/18_055/0013938, ktery je financovan z Operaéniho
programu Vyzkum, vyvoj a vzdélavani, Evropského socialniho fondu. Mira
spolufinancovani projektu EU 85 %, Karlovarsky kraj 15 %. PFfijemcem podpory je Karlovarsky
kraj, Karlovarska agentura rozvoje podnikani, pfispévkova organizace vystupuje v ramci
projektu jako partner s finanénim pfispévkem (vykonna jednotka projektu).

2. Identifika¢ni udaje zadavatele

Nazev: Karlovarska agentura rozvoje podnikani, pfispévkova organizace
Sidlo: Zavodni 278, 360 18 Karlovy Vary

ICO: 72053666

Zastoupena: Ing. Vlastimilem Veselym, feditelem pfispévkové organizace

Profil zadavatele: https://ezak.kr-karlovarsky.cz/profile display 120.html
Datova schranka: bry73k95n

Kontaktni osoba zadavatele:

Kontaktni osobou zadavatele ve vécech souvisejicich se zadavanim této vefejné zakazky je
Ing. Martina Weissova, e-mail: martina.weissova@karp-kv.cz. Kontaktni osoba zajistuje
veSkerou komunikaci zadavatele s dodavateli (tim neni doteno opravnéni jiné povéiené
osoby zadavatele).

3. Nazev zakazky

Marketingové a komunikaéni nastroje znaéky Zijeme regionem v ramci projektu Smart
Akcelerator 2.0.


https://ezak.kr-karlovarsky.cz/profile_display_120.html
https://ezak.kr-karlovarsky.cz/profile_display_120.html
https://ezak.kr-karlovarsky.cz/profile_display_120.html
mailto:martina.weissova@karp-kv.cz
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4. Predmeét plnéni verejné zakazky

Zadavatelem poZzadovanym pfedmétem pInéni je poskytovani sluzeb spocivajicich v navrhu
podoby a realizaci marketingovych a komunikacnich nastroju a poskytnuti souvisejicich
jednorazovych nebo opakujicich se dodavek a sluzeb vramci propagace znadky Zijeme
regionem. Kreativni tvorba komunikaéni kampané v Karlovarském kraji bude vychazet z
.Marketingové strategie pro Karlovarsky kraj Smart Akcelerator (1. kolo) — Posilovani
komunikace a marketingu inova¢niho ekosystému®.

Predmét pInéni je élenén na jednotlivé nize uvedené nastroje:

A. Graficky manual znac¢ky a vizualniho stylu

Navrh redesignu ptvodniho loga Zijeme regionem pfi zachovani stavajici barevnosti a stylu.
Funké&ni, nezaménitelné a relevantni logo, které bude snadno identifikovatelné. Na zakladé
volby finalniho redesignu zadavatelem, bude dopodrobna rozpracovan graficky manual znacky
a vizualniho stylu Zijeme regionem. Manual musi pamatovat na to, Ze materialy budou vzdy
obsahovat prvky povinné publicity, pfipadné loga Karlovarské agentury rozvoje podnikani a
Karlovarského kraje.

Pozadovany minimalni obsah manualu znacky:

Manual bude obsahovat kromé loga také popis tonality znacky, komunikacni prvky, navrh
systému vizualnich prvku (fotografie, ilustrace, infografika) a rovnéz podobu jednotlivych
nastroji komunikace znacky.

o Znacka (zaklad, barevna provedeni, znacka na podkladovych plochach, rozkreslent,
ochranné zény, povolené a zakazané varianty, mutace AJ, NJ, RU)

o Pismo (zakladni, doplfkoveé, princip sazby)

e Barevnost (zakladni a doplfikové barvy)

o Vizualni styl (ukazka aplikaci, princip tvorby)

o Merkantilni tiskoviny (korespondence, obalky, vizitky, komplimentky, pfip. razitka)

o Ostatni tiskoviny (zapisy z jednani, tiskové zpravy, oznameni, pozvanky)

¢ Komunikaéni a propagacni materialy v€éetné propagacnich pfedmétl (letaky, plakaty,
brozury, OOH - billboard, bigboard, CLV, plachty, inzerce)

¢ Multimedialni aplikace (bannery, emailovy podpis, ppt prezentace)

e Prostorové aplikace znacCky (oznaceni kancelari, automobil()

Komunikaéni ¢ast bude respektovat zasady manifestu kampané Zijeme regionem.

Manual musi splfiovat nasledujici pozadavky:
e srozumitelnost i osobam, které nemaji odbornost a praktickou zkuSenost v oblasti
grafiky,
e prehlednost, jednoduchost, intuitivni orientace v manualu, logické Ffazeni kapitol,
e vizualni identita musi byt jednoznacna.

Verze manualu:
e tiSténa a elektronicka ve formatu PDF
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e soucasti manualu budou ai, gif, jpg, png, eps formaty vSech pouzitych grafickych
prvka, jejich dil¢ich ¢asti a definovana pisma

TVORBA MARKETINOVEHO/KOMUNIKACNIHO KONCEPTU

B. Obecné grafické prace, klicovy vizual a jeho rozpracovani do jednotlivych
formatu pro individualni cilové skupiny véetné veskerého copywritingu dle
zadavatelem schvaleného komunikaéniho mixu

Komplexni zpracovani grafiky, grafiky kli¢ovych vizuall pro jednotlivé cilové skupiny a jejich
rozpracovani do pozadovanych format( dle potfeb zadavatele. Nej¢astéji se bude jednat o
tisténé materialy, on-line uZziti atd.

C. Navrh komunikaéniho mixu pro jednotlivé cilové skupiny a vytipovani
konkrétnich médii/rozpracovani klicového vizualu do jednotlivych format
dle schvaleného komunikaéniho mixu pro jednotlivé cilové skupiny

Navrh komunikaénich mix{ pro konkrétni cilové skupiny a vytipovani konkrétnich médii véetné
kalkulaci a mediapland. Soucasti predmétu plnéni je i nakup médii a nasledna realizace
reklamni kampané v/na téchto médiich dle zadavatelem schvaleného mediaplanu. Po
odsouhlaseni komunikaéniho mixu pro jednotlivé cilové skupiny pozadujeme rozpracovani
konceptu do jednotlivych formatd, reklamnich sdéleni atd. Pfedpokladany rozsah v ramci
komunika¢niho mixu:

kliCovy vizual

inzerce v tisténych mediich (regionalni tisk, obecni zpravodaje)

OOH (format billboard, bigboard, CLV, plachty apod.)

online kampané a socialni sité

reklamni spoty pro pouziti na internetu (1x 30 sec a 1x 14 sec)

spoty do radia (1x 30 sec)

BTL materialy (letaky, plakaty, brozury, rollupy)

PR ¢lanky

pfipadné guerilla marketing

D. Nafoceni fotografii pro kampan a vytvoreni databaze pro jejich pouziti

e dodani 100 ks fotografii (mozZnost kombinace nakupu fotografii z fotobanky (50 ks) a
pofizeni vlastnich fotografii (50 ks), vSe s ohledem na cilové skupiny projektu),

¢ nakup fotografii — prohledani a pfedvybér ve vybranych fotobankach, nasledny nakup,
ktery schvali zadavatel,

e tvorba vlastnich fotografii bude realizovdana na uzemi Karlovarského kraje,
dokumentovany by mély byt vefejné znamé osobnosti Karlovarského kraje, tradicni
obyvatelé Karlovarského kraje véetné jejich Uspéchd,

e pofizeni fotografii musi ilustrovat témata marketingové strategie i RIS3 strategie
Karlovarského kraje, pfesna témata budou specifikovana zadavatelem po uzavieni
smlouvy,
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o vlastni fotografovani — navrh realizace fotografii dle pfisluSnych témat a cilovych
skupin, domluva s pfisluS§enym subjektem, aranze, fotografovani, poskytnuti nahledu,
postprodukce a Uprava, pfedani vybranych fotografii.

E. Redesign webu www.zijemeregionem.cz

na doméné www.zijemeregionem.cz,

vlastni administracni prostiedi, redakeni systém, responzivita (PC, tablet, mobil)
novinkovy systém, 4 rychlé navigacni boxy,

infobox,

patiCka s rychlymi odkazy,

grafika — sjednotit s grafickym ztvarnénim vyse uvedenych komunikaénich nastroju,
verze pro PC i mobilni web (responzivita),

provazani se socialnimi sitémi,

webové stranky by mély byt zalozeny na platformé open source, idealné WordPressu,
interakce s navstévnikem (akéni tlacitka),

jednoduché menu (,hamburger menu®),

originalni velkoformatové fotografie, na kterych je web zalozen,

portal s Udaji z Zivotnich situaci (informacni charakter — akce konané v kraji, dilezité
kontakty atd.)

Zadavatel pozaduje poskytnuti pozadovanych formatl i vSechna zdrojova data, aby se dalo
s podklady dale pracovat v rozsahu licenéniho ujednani. Realizace pfedmétu plnéni vefejné
zakazky bude probihat v souladu s pokyny zadavatele, dale dle obecné zavaznych pravnich
predpisd, CSN, ostatnich norem a metodik upravujicich predmét plnéni.

Pfedmét pInéni vefejné zakazky musi byt v souladu s:

o Marketingovou strategii pro Karlovarsky kraj Smart Akcelerator (1. kolo) — Posilovani
komunikace a marketingu inovaéniho ekosystému, dostupna na tomto odkazu:
http://www.ris3kvk.cz/download/documents/marketingova-strategie-a-komunikacni-
plan.pdf a zaroven je pfilohou €. 5 zadavaci dokumentace.

e Regionalni inovacni strategii Karlovarského kraje, dostupna na tomto odkazu:
http://www.ris3kvk.cz/download/documents/RIS3 KK verze 2018 05 31.pdf a zaroven
je pfilohou €. 5 zadavaci dokumentace.

e Grafickym manualem Karlovarské agentury rozvoje podnikani, pfispévkové organizace,
ktery je pfilohou €. 5 zadavaci dokumentace.

e Grafickym manudlem Karlovarského kraje a Zivého kraje — Destinadni agentury pro
Karlovarsky kraj, z. s., ktery je pfilohou €. 5 zadavaci dokumentace.

e Grafickymi podklady kampan& Zijeme regionem, dostupnymi na tomto odkazu:
https://www.zijemeregionem.cz/.

e Povinnou publicitou Opera¢niho programu Vyzkum, vyvoj a vzdélavani (dale jen OP VVV),
dostupna na tomto odkazu: https://opvvv.msmt.cz/clanek/pravidla-pro-publicitu.htm.



http://www.zijemeregionem.cz/
http://www.zijemeregionem.cz/
http://www.ris3kvk.cz/download/documents/marketingova-strategie-a-komunikacni-plan.pdf
http://www.ris3kvk.cz/download/documents/marketingova-strategie-a-komunikacni-plan.pdf
http://www.ris3kvk.cz/download/documents/RIS3_KK_verze_2018_05_31.pdf
https://www.zijemeregionem.cz/
https://opvvv.msmt.cz/clanek/pravidla-pro-publicitu.htm
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5. Marketingové a komunikaéni cile, cilové skupiny

Vybudovani regionalni znacky orientované na posileni patriotismu obyvatel Karlovarského
kraje. Pfedstaveni potencialu kraje jako kraje pro dobry Zivot — pozitivni vnimani kvality Zivota
v Karlovarském kraji (work/life balance, celkova spokojenost se Zivotem), udrzeni lidského
kapitalu v kraji. Zaroven profilovat Karlovarsky kraj jako misto vhodné pro podnikani
jednotliveli, firem i pro inovace. Toto je Uzce spojené s rozvojem potencialu mistniho
obyvatelstva a mistnich talentl ve spojeni se silnymi obory v kraji jako jsou turismus, lazenstvi,
vyroba porcelanu a skla, zpracovatelsky primysl, pfipadné zdravotni a socialni péce, tézba a
dobyvani, zemédélstvi, lesnictvi a rybarstvi nebo zemédélstvi.

Cilem je:
e zménit a ,zvednout® pozitivni image Karlovarského kraje a pfedstavit potencial, ktery kraj
nabizi,

e pfipomenout lidem, prostfednictvim kampané, vlastni kofeny tak, aby se mohli s témito
kofeny ztotoznit,

e podpofit v obyvatelich Karlovarského kraje hrdost k mistu, kde Ziji,

e podpofit v lidech pozitivni smySleni o mistu, kde Ziji.

Cilové skupiny:
Mladi lidé — primarni CS
e ktefi zde ziji, pfipadné i i, ktefi odesli mimo region kvuli studiu, praci, a to jak v ramci CR,
tak v ramci prace v pfihrani¢ni oblasti Némecka, mladi lidé z jinych kraju zaméfeni na
stéZejni obory, ktefi mohou nalézt v Karlovarském kraji atraktivni misto pro zivot a praci,
e akeni lidé, ktefi se zde i pres horsi situaci s moznosti zaméstnani v kraji rozhodli zistat,
podnikaji, pfebiraji koncepty, které funguji ve vétSich méstech a snazi se ozivit atmosféru
v kraji svymi podnikatelskymi aktivitami,
e absolventi vysokych Skol, vysSich odbornych Skol, stfednich Skol z kraje, ale i mimo
krajskych vzdélavacich pracovist,
e studujici v kraji vysokou $kolu, vy$Si odbornou Skolu, stfedni Skolu.

Vzdélavaci instituce — uzce spojené s primarni CS
e Skolska zafizeni a jejich management vetné ZS a MS,
e na tuto cilovou skupinu napojeni rodi¢e zaka.

Mistni firmy a podnikatelské subjekty
e existujici i nové vznikajici.

Potencialni investofi
e uvazujici o vstupu s podnikanim do Karlovarského kraje.

Verejné instituce
e obce a mésta v regionu,
e vefejné, neziskové organizace.

Kazda cilova skupina vyzaduje specifickou formu komunikace.

7
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6. Pevna hodnota zakazky

Celkova hodnota vefejné zakazky je 1 669 421,00 K¢ bez DPH.
Maximalni celkova cena je 2 020 000,00 K¢& véetné DPH.

Cena se povazuje za platnou po celou dobu pInéni vefejné zakazky.

7. Doba a misto plnéni verejné zakazky

Predpokladany termin zahajeni plnéni pfedmétu vefejné zakazky je ihned po ukonc&eni
vybérového Fizeni uzavienim smlouvy s vybranym ucastnikem. Termin zahajeni plnéni
predmétu verejné zakazky mlze zadavatel zménit s ohledem na prabéh vybérového Fizeni;
dodavatel v takovém pfipadé zahaji plnéni pozdéiji.

Predpokladany termin zahajeni plnéni verejné zakazky: 01/2020
Predpokladany termin ukonéeni plnéni verejné zakazky: 11/2022

Mistem plnéni vefejné zakazky je sidlo zadavatele — Zavodni 278, 360 18 Karlovy Vary.

8. Pozadavky zadavatele na kvalifikaci

Prokazani splnéni kvalifikace je pfedpokladem ucasti dodavatele ve vybérovém fizeni.
Kvalifikaci spini dodavatel, ktery splnéni nize uvedenych pozadovanych kvalifikacnich
pozadavkl prokaze tim, Ze predlozi:

1) Cestné prohlaseni podepsané opravnénou osobou dodavatele, z néhoz bude
vyplyvat nasledujici:

a) dodavatel nebyl v zemi svého sidla v poslednich 5 letech pfed zahajenim
vybéroveho fizeni pravomocné odsouzen pro trestny €in uvedeny v pfiloze €. 3
ZZNZ nebo obdobny trestny €in podle pravniho fadu zemé sidla dodavatele; k
zahlazenym odsouzenim se nepfihlizi,

b) dodavatel nema v Ceské republice nebo v zemi svého sidla v evidenci dani
zachycen splatny dafiovy nedoplatek,

c) dodavatel nema v Ceské republice nebo v zemi svého sidla splatny nedoplatek na
pojistném nebo na penale na vefejné zdravotni pojisténi,

d) dodavatel nema v Ceské republice nebo v zemi svého sidla splatny nedoplatek na
pojistném nebo na penale na socialni zabezpeceni a pfispévku na statni politiku
zameéstnanosti,

e) dodavatel neni v likvidaci,

f) proti dodavateli nebylo vydano rozhodnuti o upadku, nebyla nafizena nucena
sprava podle jiného pravniho pfedpisu nebo v obdobné situaci podle pravniho fadu
zemé sidla dodavatele.

Je-li dodavatelem pravnicka osoba, musi podminku podle bodu a) splfiovat tato pravnicka
osoba a zaroven kazdy €len statutarniho organu.
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Je-li Elenem statutarniho organu dodavatele pravnicka osoba, musi podminku podle bodu a)
spliovat:

a) tato pravnicka osoba,

b) kazdy ¢len statutarniho organu této pravnické osoby a

c) osoba zastupuijici tuto pravnickou osobu v statutarnim organu dodavatele.

Ugastni-li se vyb&rového fizeni pobogka zavodu:
a) zahranicni pravnické osoby, musi podminku podle bodu a) splhovat tato
pravnicka osoba a vedouci pobocky zavodu,
b) Ceské pravnické osoby, musi podminku podle bodu a) splfiovat osoby uvedené
v § 74 odst. 2 ZZVZ a vedouci pobocky zavodu.

2) Prostou kopii vypisu z obchodniho rejstiiku, pokud je v ném uéastnik zapsan, &i vypis
Z jiné obdobné evidence, pokud je v ni zapsan, ne star§i 90 dnu ke dni uplynuti lhity pro
podani nabidek.

3) Prostou kopii dokladu o opravnéni k podnikani podle zvlastnich pravnich predpist
v rozsahu odpovidajicimu pfedmétu vefejné zakazky (ij. vypis ze Zivhostenského rejstfiku,
pfipadné zivnostensky list).

4) Seznam vyznamnych sluzeb poskytnutych uéastnikem v poslednich 3 letech
Seznam vyznamnych sluzeb poskytnutych u€astnikem v poslednich 3 letech pred
zahajenim vybérového fizeni s uvedenim jejich rozsahu a doby poskytnuti. Tento seznam
musi obsahovat Udaje o objednateli (nazev, adresa, kontaktni osoba, u které je mozno
referenci ovéfit), mistu a terminu pInéni a finanCnim objemu poskytnuté sluzby. Z tohoto
seznamu bude jednoznacéné vyplyvat, Ze u€astnik v poslednich 3 letech pfed zahajenim
vybéroveho fizeni realizoval nasledujici vyznamneé sluzby:

a) minimalné 1 komunika¢ni kampan v rozsahu obdobném pfedmétu plnéni této
vefejné zakazky, tj. pfiprava komunikacni, kreativni a medialni strategie, vCetné
grafického feSeni ve finanénim objemu souhrnné minimalné za 1 000 000,- K¢ bez
DPH financovana prostfednictvim Evropskych strukturalnich a investi¢nich fonda
realizovana pro vefejny sektor

b) realizace minimalné 2 propagacnich video spotu (reklamni spoty, image videa) o
stopazi minimalné 20 sekund za kazdy video spot pro jednoho nebo vice
objednatelt v hodnoté nejméné 200 000,- K& bez DPH za kazdy takovy videospot.

Realizovana zakazka musi byt jiz plné ukon€ena. Za realizovanou zakdzku neni povazovana
takova zakazka, jejiz pInéni ke dni podani nabidek dosud probiha.

Dodavatel pfedlozi seznam formou €estného prohlaseni.

9. Obchodni a platebni podminky

Ugastnik je povinen podat navrh smlouvy pokryvajici cely pfedmét plnéni vefejné zakazky.
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Navrh smlouvy musi byt ze strany uc€astnika podepsan statuarnim organem nebo osobou
prokazatelné opravnénou zastupovat ucCastnika; v takovém pfFipadé dolozi ucastnik toto
opravnéni (plnou moc) v nabidce.

Ugastnik doplni pfislusné udaje do pfilohy &. 4 zadavaci dokumentace ,Navrh smlouvy®,
pfi¢emz neni opravnén ¢init dalSi zmény &i doplnéni navrhu smlouvy, s vyjimkou udaju, které
jsou vyslovné vyhrazeny pro doplnéni ze strany ucastnika.

Ugastnik je povinen upravit navrh smlouvy v &asti identifikujici smluvni strany na strané
ucastnika, a to v souladu se skuteCnym stavem, aby bylo vymezeni ucéastnika dostateéné
urcité. V pfipadé nabidky podavané spole¢né nékolika dodavateli (jako jednim ucastnikem)
jsou dodavatelé opravnéni upravit pocCet stejnopisti smlouvy.

Vybrany dodavatel pfed podpisem smlouvy doda rovnéz elektronickou verzi smlouvy ve
formatu .doc.

10. Zpracovani jednoduchého kreativniho konceptu
Zadavatel poZaduje, aby kazdy ucastnik ve své nabidce predlozil minimalné tfi kreativni
koncepty oslovujici vSechny nasledujici cilové skupiny:

1) miladi lidé (viz kapitola 5)

2) vzdélavaci instituce (viz kapitola 5)

3) volitelna (viz kapitola 5)

Vysledkem budou 3 ucelené kreativni koncepty.
Toto zpracovani je jedinym pfedmétem hodnoticiho kritéria Kreativni feSeni s vahou 100 %.
Koncepty musi reflektovat marketingové a komunikaéni cile kampané véetné cilovych skupin.

Osnova konceptu:

1) navrh komunikaéni strategie, ktera nejlépe povede k naplnéni stanovenych cild,

2) navrh nejvhodnéjSich témat pro komunikaci,

3) navrh vhodnych komunikacnich kanall, v€etné zdlvodnéni pro jejich navrhované vyuziti,

4) navrh kreativni strategie, v€etné stanoveni obsahu a stylu reklamniho sdéleni, navrh
kliGového sdéleni,

5) navrh grafického feSeni komunikace, tj. vizualizace navrZzené komunikacni a kreativni
strategie formou navrhu tzv. klicového vizualu, sloganua a claim(, bodycopy,

6) navrh ¢asového harmonogramu kampanég,

7) navrh budget splitu — rozdéleni zadaného rozpoctu na komunikaéni kampari.

Kreativni koncepty musi tvofit jednotny styl komunikace. Navrh grafického FeSeni musi byt
aplikovatelny pro praktické vyuziti do vSech komunika&nich prostfedkd komunikace tak, aby
bylo dosazeno maximalni synergie a provazani marketingové komunikace.

10
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11. Hodnoceni

Nabidky budou hodnoceny v souladu s ustanovenim § 116 odst. 4 ZZVZ, tj. zadavatel stanovil
pevnou cenu a bude hodnotit pouze kvalitu nabizeného pInéni. Pro zadavatele je dllezité, aby
komunikac¢ni kampan dosahla ucelu, a proto se rozhodl klast nejvétsi diraz na kreativitu, ktera
je schopna ovlivnit dosazeni ucelu této verejné zakazky.

Hodnotici kritérium Vahav %

Kreativita 100 %

Zadavatel bude v ramci tohoto kritéria hodnotit tato dil¢i kritéria:
1) navrh komunikaéni strategie, ktera nejlépe povede k napInéni stanovenych cild,
2) navrh nejvhodnéjSich témat pro komunikaci,

vybér nejvhodnéjSich témat pro komunikaci v kratkodobém obdobi, pfi¢emz za
nejvhodnéjsi téma bude povazovano to, které ma nejvétsi potencial, v ramci
zvoleného obdobi, oslovit co nejvétsi East cilovych skupin a zménit jejich chovani,

3) navrh vhodnych komunikacénich kanald, véetné zdavodnéni pro jejich navrhované vyuziti,
e takovy vybér komunikacnich nastroju, ktery ma nejvyssi potencial zasahnout cilové

skupiny, a zajistit zvySeni povédomi o znacce Zijeme regionem,

4) navrh kreativni strategie, véetné stanoveni obsahu a stylu reklamniho sdéleni, navrh
klicového sdéleni,

obsah a styl reklamniho sdéleni, ktery ma potencial oslovit cilové skupiny a zménit
jejich chovani a zaroven jsou nejvhodnéjsi k efektivni komunikaci s cilovymi
skupinami,

u navrhu kliCového sdéleni (sloganu) nejvysSi urover potencialu oslovit cilové
skupiny, tj. v jakém rozsahu a ¢im je podlozena schopnost kliCového sdéleni —
sloganu oslovit cilové skupiny tak, aby si vytvorily pozitivni vztah ke znaéce Zijeme
regionem a jeho soulad s cili komunikacni strategie,

5) navrh grafického feSeni komunikace, j. vizualizace navrzené komunikaCni a kreativni
strategie formou navrhu tzv. klicového vizualu, sloganua a claim(, bodycopy,

nejvyssi Uroven prace se zakladnimi vizualnimi a identifikaCnimi prvky, u titulku
nejvy$si miru schopnosti pfitahnout pozornost a vyraznym zplisobem komunikovat,
nejvy$si Uroven grafického ztvarnéni propojeni kampané& a znacky Zijeme
regionem,

nejvy8si uroven schopnosti pfitahnout pozornost a predat cilové skupiné
komunikacni sdéleni,

nejvyssi miru srozumitelnosti navrzeného kreativniho fedeni (kdy jako nejlepSi
bude hodnoceno takové feseni, které nejvice vzbudi pozitivni emoce, vyvola dalSi
zdjem o daldi informace o Zijeme regionem a nejvice slouZi k zapamatovani
komunikacniho sdéleni),

6) navrh Casového harmonogramu kampanég,

navrh Casového harmonogramu kampané, v némz budou navrhované aktivity
v definovaném obdobi nejefektivnéji rozloZeny,

11
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7) navrh budget splitu — rozdéleni zadaného rozpocCtu na komunikacni kamparn
e navrh rozdéleni rozpoCtu, ktery nejefektivnéji rozdéli zadany rozpocCet na
navrhovanou komunikaéni kampari Zijeme regionem

Kritérium nelze vyjadfit Ciselné, a proto hodnotici komise pouzije bodovaci stupnici v rozsahu
0 — 140 pro jednotlivé koncepty s tim, Ze za kazdé dil¢i kritérium lze obdrzet maximalné 20
bodu. Kazdy ¢len hodnotici komise pfifadi pro kazdy koncept v kazdém dil¢im kritériu bodové
ohodnoceni, které vyjadfuje miru spinéni kritéria.

Hodnotici komise se pfitom bude fidit nasledujicim navodem:

Pocet prifazenych bodu Slovni vyjadieni miry spinéni kritéria
0 Kvalita je zcela nevyhovujici.
5 Kvalita je Spatna.
10 Kvalita je spIlnéna jen s vyhradami.
15 Kvalita je spInéna velmi dobfe.
20 Kvalita je splnéna bez vyhrad.

Kazdy koncept bude hodnocen zvlast a muze ziskat maximalné 140 bodu. Jeden ucastnik
muze ziskat za predlozenou nabidku maximalné 420 bodu.

U kazdé nabidky budou body pfidélené jednotlivymi &leny hodnotici komise u vSech dil&ich
kritérii secteny a vydéleny poc¢tem ¢&lenl hodnotici komise, ¢imz vznikne bodovy primér
nabidky.

Nejvyhodnéjsi nabidka je ta, ktera ziska nejvyssi celkovy pocet bodul. V pfipadé rovnosti
bodovych hodnot dvou ¢i vice nabidek rozhodne o pofadi nabidek los. Losovani se mohou
ucastnit u€astnici, jejichz nabidky ziskaly shodné bodové hodnoty.

12. Pozadavky na zpulisob zpracovani cenové nabidky

Nabidky se podavaji pisemné v uzaviené obalce zieteln& oznadené napisem: ,VEREJNA
ZAKAZKA - Marketingové a komunikaéni nastroje znaéky Zijeme regionem v ramci
projektu Smart Akcelerator 2.0 “ — NEOTVIRAT — NABIDKA®, na které musi byt uvedena
adresa:

Karlovarska agentura rozvoje podnikani, prispévkova organizace
Zavodni 278
360 18 Karlovy Vary

Na obalce musi byt uvedena adresa, na niz je mozné zaslat ucastnikovi vyrozuméni o tom, ze
jeho nabidka byla podana po uplynuti Ihty pro podani nabidek (a tudiz nebude posuzovana).
Nabidka bude zpracovana v ¢eském jazyce, podepsana opravnénym zastupcem ucastnika a
zabezpecena proti manipulaci sesitim celé nabidky. Veskeré ¢asti nabidky budou po svazani
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tvofit jeden celek. Zadavatel doporucuje, aby sesiti bylo opatfeno prelepkou s razitkem nebo
provedeno provazkem s peceti tak, aby byla vylouéena dodate¢na manipulace s vytiskem
nabidky. Nabidka bude pfedlozena v 1 tist€éném vytisku, vytiSténa nesmazatelnou formou.

Zadavatel doporuCuje sefazeni nabidky do téchto oddilG:

¢ Kiryci list nabidky (jako prvni list nabidky bude pouzit vypinény formular, ktery je pfilohou
€. 1 zadavaci dokumentace)

o Prokazani kvalifikace (v tomto oddilu nabidky bude pouZito ¢estné prohlaseni pro splnéni
zakladni kvalifikace, které je pfilohou €. 2 zadavaci dokumentace a dalsi pfislusné doklady
k dolozeni spinéni profesnich kvalifikacnich pfedpokladu)

¢ Prohlaseni k podminkam zadavaciho fizeni a ¢estné prohlaseni o pravdivosti udaju
(v tomto oddilu nabidky bude formulaf ,ProhlaSeni k podminkam zadavaciho fizeni a
Cestné prohlaseni o pravdivosti udaji“, ktery je pfilohou €. 3 zadavaci dokumentace)

e Navrh smlouvy (pfiloha &. 4) zpracovany v souladu s podminkami a pozadavky
zadavatele uvedenymi v této vyzvé. Navrh smlouvy musi byt podepsan osobou (osobami)
opravnénou jednat jménem ¢&i za u€astnika (v pfipadé zmocnénce); v tomto pfipadé musi
byt predlozen original nebo Ufedné ovérena kopie plné moci €i povéreni; predlozeni
nepodepsaného navrhu smlouvy, popfipadé nepfedlozeni plné moci, €i povéreni dle
predchozi véty neni pfedloZzenim Fadného navrhu smlouvy a nabidka ucastnika bude
v takovém pfipadé neupina.

o Podrobny polozkovy rozpocet véetné harmonogramu

e Zpracované koncepty

o Pripadné dalsi pfilohy a doplnéni nabidky

13. Zavaznost pozadavku zadavatele

Informace a Udaje uvedené v jednotlivych Eastech této zadavaci dokumentace a v pfilohach
zadavaci dokumentace vymezuji zavazné pozadavky zadavatele na plnéni vefejné zakazky.
Tyto poZadavky je dodavatel povinen plné a bezvyhradné respektovat pfi zpracovani své
nabidky. Neakceptovani pozadavku zadavatele uvedenych v této zadavaci dokumentaci,
vyjma pozadavkl doporucujicich, bude povazovano za nesplnéni zadavacich podminek
s naslednym vylou€¢enim dodavatele z vybéroveého fizeni.

14. Dodateéné informace k zadavacim podminkam

Dotazy k zadavacim podminkdm mohou uc&astnici v pisemné formé zasilat prostfednictvim
profilu zadavatele EZAK. Zadavatel zvefejni dodate¢né informace, vC€etné pfesného znéni
Zadosti, nejpozdéji do 3 pracovnich dnu po doru€eni Zzadosti na profilu zadavatele EZAK.
Dotazy mohou ucastnici podavat nejpozdéji do 11. 12. 2019.

V zadosti o poskytnuti dodate€nych informaci musi byt uvedeny identifikacni a kontaktni udaje
uCastnika a nazev vefejné zakazky. VeSkeré zmény, doplnéni C&i vysvétleni podminek
vybérového fizeni bude zvefejnéno na profilu zadavatele. EZAK.
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15. Lhita a misto pro podavani nabidky, termin otevirani
obalek

Nabidky mohou ucastnici dorucit osobné do kancelafe Karlovarské agentury rozvoje
podnikani, pfispévkové organizace nebo zaslat doporuc¢ené postou na adresu Karlovarské
agentury rozvoje podnikani, Zavodni 278, 360 18 Karlovy Vary.

Nabidky musi byt dorué¢eny zadavateli do 17. prosince 2019 do 12:00 hodin. V pfipadé
doruceni nabidky postou je za okamZzik pfedani povazovano pfevzeti nabidky ze strany
zadavatele. Za v€asné doruceni nabidky nese odpovédnost u€astnik.

Otevirani obalek s nabidkami se uskute¢ni dne 17. prosince 2019 ve 12:05 hodin v sidle
Karlovarské agentury rozvoje podnikani, pfispévkoveé organizace, Zavodni 278, 360 18
Karlovy Vary.

PFi otevirani obalek maiji pravo byt pfitomni i zastupci u€astniku.

16. Vyhrady zadavatele

Ugastnik je opravnén podat pouze jednu nabidku. Naklady spojené s Ggasti ve vyb&rovém
fizeni nese kazdy u€astnik sam. PredloZené nabidky zadavatel nevraci.

Zadavatel si vyhrazuje pravo dodate¢né zménit i doplnit zadavaci podminky, popf. kdykoliv
do uzavfeni smlouvy vybérové Fizeni zrusit, a to bez uvedeni divodu a bez nahrady.

Zadavatel nepfipousti varianty nabidky.

Zadavatel si vyhrazuje pravo ovéfit informace obsazené v nabidce ucastnika u tfetich osob a
ucastnik je povinen mu v tomto ohledu poskytnout veskerou potfebnou soucinnost.

Zadavatel si vyhrazuje pravo uvefejnit na profilu zadavatele oznameni o vybéru dodavatele,
oznameni se povazuje za doru¢ené vSem ucastnikim vybérového Fizeni okamzikem jejich
uverejnéni.

Zadavatel si vyhrazuje pravo uvefejnit na profilu zadavatele oznameni o vylou€eni u¢astnika
vybérového Fizeni, oznameni se povazuje za doru¢ené vSem ucastnikim vybérového fizeni
okamzikem jejich uvefejnéni.

Zadavatel si vyhrazuje pravo uvefejnit na profilu zadavatele oznameni o zruSeni vybérového
fizeni, oznameni se povazuje za doru¢ené vSem ucastnikim vybérového Fizeni okamzikem
jejich uvefejnéni.
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17. Seznam priloh

1) Kiryci list nabidky

2) Vzor Cestného prohlaseni o kvalifikaci

3) Prohlaseni k podminkam zadavaciho fizeni a ¢estné prohlaseni o pravdivosti udaju
4) Navrh smlouvy

5) Podklady pro zpracovani predmétu plnéni

V Karlovych Varech dne 4. prosince 2019

V.I.
Ing. Vlastimil Vesely
feditel Karlovarské agentury rozvoje podnikani, pfispévkové organizace
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